/ukunftsperspektiven von
Innenstadten im Spannungsfeld von
Erreichbarkeit und Stadtqualitat

Betrachtet aus der Sicht der Innenstadtbesucher

,Der Wurm muss dem Fisch schmeckep -
nicht dem Angler

Vortrag am 18. September 2019 in GielRen



Prof. Dr. Rolf Monheim
Bayreuth

Forschungsschwerpunkt
1973 — 2019:

Nutzung,
Verkehrserschliel3ung
und Bewertung von

Innenstadten
aus Sicht einer empirischen
Besucherforschung

Innenstadtintegrierte
Einkaufszentren

Chancen und Risiken fur eine
nachhaltige Stadtentwicklung
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Einschatzung der Galerie Neustadter Tor

Thomas Kirchhof
BID Marktquartier

... Hier in Giefsen haben wir ja, wie Sie wissen, ein
Einkaufszentrum, das nicht wirklich gut funktioniert.
Wir sind uns nur nicht so ganz klar, ob wir das gut
oder schlecht finden sollten und ob man da fiir beide
Seiten positive Anderungen herbei flihren konnte. ...,

Mail vom 16. 08. 2019



Von der Versorgung zum Shopping —

Rickbesinnung auf die Bedeutung der Innenstadte

In der ,fordistischen Moderne* diente das Einkaufen der

Versorgung mit den Massengutern des Industriezeitalters. Diese

Funktion verlagerte sich zunehmend von der Innenstadt an d
dem Auto leichter erreichbare Peripherie. lhren Hohepunkt fa
in den fruhen Shopping Centern und Fachmarktagglomeratio

ie mit

nd dies

nen.

Die ,,postmoderne Erlebnisgesellschaft” entdeckte die Innenstadt
als Buhne fur die Inszenierung von Lebensstil mit der Verbindung

von Konsum und Freizeit — das Shopping. Dies nutzen auch
innenstadt-integrierte Einkaufscenter.
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Shopping ist die Kernkompetenz der Innenstadte
Ist gekennzeichnet durch eine Grundhaltung von
Entspannung und Uberraschung bei wenig Planung.
drucken mit ihren Einkaufen ihren aus.

Wichtig sind ihnen sowohl individuelle Fachgeschafte, als
auch die bekannten Handelsmarken / Labels.
Das Kaufumfeld soll erlebnisorientiert sein: Gebaude,
Strallen und Platze, Gastronomie, stadtisches Leben.
Stadtzentren sind ideale Destinationen fur Shopper,
wenn sie auf deren Erwartungen eingehen.




Bewertung der Attraktivitat der Innenstadte:
insgesamt, Metropolen und Leipzig

nach der Besucherbefragung ,Vitale Innenstadte 2018“

Welche Schulnote wurden Sie Durchschnittsnote = =
dieser [der von Ilhnen besuchten] OrtsgroBRenklasse LleZlg_
Innenstadt in Bezug auf ihre uber 500.000 Einwohner

Attraktivitat geben?*

2,6 § 2,3 1,8

v /
% Top-Performer

Gesamtdurchschnitt Gber alle 7,

116 teilnehmenden Stadte ///

//

*I-Bewefrtung anhand von Schulnoten 1 bis 6



Georgiring

Einzelhandel, Unterhaltung,
Gastronomie

B iiberwiegend Handel

Erdgeschoss Handel,
B Dienstleistungen, Unter-
haltung, Gastronomie

Verkaufstldche in gm

1.000-1.400
1.500-2.500

3.000-4,000
6.600-8.300

17.800-27.500
Einkaufs-
Zentrum

Offentliche Einrichtung

Stadtverwaltung
Schule, Hochschule
Museum

Konzert, Theater

xZme

Nutzung und VerkehrserschlieBung
der Leipziger Innenstadt

Verkehr
] FuBgangerstralle,

.. fir KFZ gesperrt

Passage,
Durchgang

Sonstige Nutzungen

Biiro der
Privatwirtschaft

l_ Wohnen

Haupt-
- bahnhof

Gebiude-
Leerstand

unbebaut

Griinanlage

Hotel
150 - 290 Betten
350 - 470 Betten
Kino/ Kultur-GroBeinrichtung
0O 490 - 540 Plitze

[] 700-800  Platze
E 1.270 - 2.400 Plitze







Tatigkeiten beim Besuch der Leipziger Innenstadt
im Haupteinkaufsbereich Befragte 2013/14

insg.
Wit
Sa
in den Hofen am Bruhl Befragte 2013/14
insg. 17 16 HS 34
Wit
Sa
- - kein Einkauf, aber Arbeit, Ausbildung, - -
Il\r)lgﬁrfach- AL . Geschaft besucht . dienstl. Erledigung B private Erledigung

angaben W Gastronomie [ Stactbummel | tourst. Besuch M sonst. Freizeit  [JJfj Wohnung, Hote



Tatigkeitskopplungen beim Besuch
der Leipziger Innenstadt

im Haupteinkaufsbereich Befragte 2013/14

insg. ML 48 9 [ 20 NN
Wit 13 45 11 ROEETEE

Sa

15 B G LR 4
in den Hofen am Bruihl Befragte 2013/14

insg. 23 51 10 B3
e 23 4 BRI 6

Sa NN s 2
Einkauf/ Einkauf/ Freizeit

: nur Geschéfte besucht Geschafte besucht kein Einkauf/ nur

n% [ Einkauf N Freizeit, keine Freizett, u Geschafte besucht = Sonstiges

gof. Sonstiges aber Sonstiges gof. Sonstiges



Zahl der Tatigkeitsarten beim Besuch
der Leipziger Innenstadt nach Herkunft
Mittel-

im Haupteinkaufsbereich Befragte 2013/14 wert
insgesamt 25

Leipzig

Umiland

ubr. Region
Sonstige 11

in den Hofen am Bruhl Befragte 2013/14

Leipzig 35 2,0
Umiland 30 2,1
libr. Region 24 2,3
Sonstige 16 2,7

in % 1 B 2 B 3 und mehr Tatigkeitsarten




Einkaufer, die den Besuch von Innenstadt
und Hofen am Brihl koppeln

im Haupteinkaufsbereich Befragte (Mittelwert 37)

L
U ek
S
O
Einkaufertyp
HZ 39
NZ 39

in den Hofen am Bruahl Befragte (Mittelwert 63, ohne Advent 2014)
L S0

U S7
S 70
O 76
Einkaufertyp
55
S
| I I I I 1 I 1
O 10 20 30 40 50 Ss0 70 80 %

Einkaufertyp
Einkaufen
(Mittelwert) HZ Hauptbesuchszweck
NZ Nebenzweck/ kein Zweck,
aber Geschafte besucht




Kopplung zwischen Innenstadt und Einkaufscenter

Ansbach
2000

Bayreuth
2000

Gleften
2010/11

SA |

W1

SA

TR

L e )
SA |

WW

SA

s Innenstadt - EKZ
mm EKZ = Innenstadt

0




pudurge! Abewslblett 12.819

Forscher erwartet zunehmend
autofreie Innenstidte

HAMBURG :: Zwei Experimente bewe-
gen die Stadt: Im Rathausquartier in der
Innenstadt und im Zentrum von Ottensen
sollen die Autos fiir einige Monate ausge-
sperrt bleiben. Jorg Knieling, Professor
fiir Stadtplanung und Regionalentwick-
lung an der HafenCity Universitdt (HCU),
erwartet, dass diese Projekte erst der An-
fang sind. ,Innenstddte werden interna-

tional an vielen Orten neu gedacht, und
zunehmend riickt ihre Qualitét als offent-
licher Raum in den Vordergrund®, sagt
der Forscher. Der Trend gehe hin zu fufl-
ginger- und fahrradfreundlichen Innen-
stidten. Das Abendblatt beleuchtet die
Vor- und Nachteile einer autofreien City.

Seite 2 Pround Kontra Seite 10 Bericht




Einzelhandel, Unterhaltung, Gastronomie, Beherbergung

Hauptgeschéftslage
(OG z.T. Handel, Buros, kaum Wohnen)

- Nebengeschéftslage
(OG lberwiegend Wohnen)
EinzelhandelsgroBbetriebe
mit Verkaufsflache von

24100 m2
11000 -15000 m2
3000 - 5100 m2
1500 - 3000 m2
1000 - 1500 m2

Einkaufszentrum
Kino / Kultur - GroBeinrichtung
4230 Sitzplatze
1000 -1880 Sitzplatze
400 - 750  Sitzplatze
GroBhotel
@ 320-520 Betten
180-250 Betten

Sonstige Nutzungen

Biro der Privatwirtschaft
(EG uberwiegend Handel 0.4.)

Bank - Gebietszentrale

€
I___J Offentliche Einrichtung

O Stadtverwaltung

. Schule, Hochschule,
Universitat, Bibliothek

M/T  Museum, Theater

EI Krankenhaus (z.T. privat)

Produzierendes Gewerbe,
Verkehrseinrichtung

|:| Wohnen

= = = Kulturmeile
= = = Historische Meile

Verkehr
FuBgangerstraBe, []  y.gahn-Haltestelle
verkehrsberuhigte
StraBe [ ] StraBenbahnhaltestelle

400-525 Stellplatze

Nachtfahrverbot |E Parkhaus, Tiefgarage
E 190-385 Stellplatze

Entwurf: R. Monheim, Kartografie: M. Wegener, 2006




1971 FuBgangerstral3e

HauptverkehrsstraBe
dgl., EinbahnstraBBe
Verkehrssektor

1996 wieder gebdffnete Durchfahrt
zwischen Verkehrssektoren

dgl., EinbahnstraBe

Parkhaus

300-525 Stellplatze

P 120-284 Stellplatze

o StraBenbahnhaltestelle
U U-Bahn Station

# (S S-Bahn Station / Hauptbahnhof

Nurnberg

Etappen der
Verkehrs-
erschlielSung
1971

1982

2007

0 500 m Entwurf: R. Monheim
Kartographie: J. Breunig, M.Wegener




Altstadtplan mit [3 Parkhaus U ' be rg

M il Altstadtrin
Parkhausern BB Zufoirien 2. d.

nnasen Verkehrssektoren
und Parkhauser

Stand: 06.11.2009, 16:12:16

. Hallertor 4 PH Hauptmarkt @ | B e = S &9 Parkhausname freie Plitze Fassungsvermégen
PH Efler- | .Parkhaus Hauptmarkt 226 525
mi"ikﬁ ‘r . PH Hans-Sachs-Pl. .Parkhaus Hans-Sachs-Platz 4 65
Westior Parkhaus Karstadt 108 365
Parkhaus Katharinenhof 53 460
Parkhaus Findelgasse 0 146
PH Niirnberger Akademie 83 301
Parkhaus Adlerstralle 0 260
Parkhaus Wohrl 115 380

Parkhaus Jakobsmarkt 203 452

Parkhaus Maximum 18 130

Parkhaus Galeria Kaufhof 2 220

1o o

Farbertor

*~ PH Hauptbahnhof Parkhaus City-Point 31 200

Parkhaus Sterntor 102 476




/ CSU-Chef zur Schieife

Unsmn g

f YT e D \'

. .sDie . Schleifenlosung ist nicht
langer tragbar!”“ Niirmbergs CSU-
Vorsitzender, Innenminister Giin-
ther Becksteln, sieht die CSU-Hal-
tung "zur Verkehrsfiihrung in der
Altstadt durch die Analyse. des
Bezirks Mittelfranken des bayeri-
schen: Elnzelhandelsverbandes
mehr als bestiitigt.. Er fordert die
Stadtverantwortlichen auf, den
,yUnsinn* sofort zu stoppen und so
weiteres Unheil  von der Stadt
abzuwenden.

Quelle: Nurnberger Zeitung 16.11.1993

sofort stoppen

Von der Nurnberger Verkehrspo-

litik habe sich der ,gesunde Men-

schenverstand langst wverabschie-
det”, kritisiert Beckstein. An seine
Stelle sei blinde Ideologie getreten,

-Der CSU-Vorsitzende fordert
deshalb einen ,,Pakt der Vernunft“
gegen die stiadtische Verkehrspoli-
tik: Da die rot-griine Rathausmehr-
heit in ihrer Ideologie gefangen sei,
miiten Blirger, Wirtschaft, Verban-
de und ,alle, die es gut mit der Stadt
meinen”, ihren Druck aufs Rathaus
verstarken, damit Niurnberg nicht
das werde, was ihre Stadtspitze
langst sei: Provinz.




Statt Frustrationsfalle positive Stimmung + Identifikation

Wo kein Wille ist, Protestplakat NuUrnberger Einzelhandler
ist auch kein Weg. gegen Einflihrung der ,Schleifenlésung*
AT 3 % Bl SchiillerKunst im Parkhaus

Projekt der Parkraumgesellschaft Baden-
Wirttemberg mbH in Bad Wildbad, Vernissage
25.6.2009, Quelle: Parken aktuell, September 2009



Meinungen der Besucher zur GrofSe des
NUrnberger FuRgangerbereichs / zur Schleifenl6sung

Ich finde die FuRgangerzone... | | Ich finde die Schieifenregelung...

...QUt .
30

...egal 24
20
.z2ugroR | -Schiecht - E==u==
PKW Oov
insgesamt

benutztes Verkehrsmittel

...zu Kklein

Quele Passantentefragungon Universitht Bayreuth 195054 (Fullgingerzone, ohre “wodll ncie™)



Winsche von Handlern (H), Besuchern (B), Einwohnern (E)
zum Autoverkehr in Bamberg und Regensburg

Bamberg

2006 H e 1 I
B [ 35 24

Regensburg

1998 H 15 17 e
B 4 43 0
E I 40 [ —

B Autoverkehr noch Autoverkehr N Zufahrtsmoglichkeiten
starker verringern kann so bleiben fur Autos verbessern

Quelle: Befragungen Angewandte Stadtgeographie, Universitat Bayreuth, ohne “weil} nicht”



Nijrnberg Offentliche Raume als Orte fiir Veranstaltungen und Festlvals

Public spaces in the Old Town of Nuremberg
as locations for events and festivals

3.300 m A
+ 1.800 m Tier-

gartnertor Burggraben
Ra!hcnduplalz

Albrecht-Direr-Platz

Egidienplatz
Sebalder
Platz
2200 i
1
Hauptmarkt Hans-

B o ——
Y

Ostl. Lorenzer
Platz Gewerbe- m

Josephsplatz museums-
&l Josephsp i

Insel Schiitt

:' Ludwngsplatz loronikir('hv

N Westl. Lorenzer
Weilier Turm Platz

Hallplatz {3

mjakobsplatz
Kornmarkt _
1
Zirkelschmieds-
gasse
’."‘}.‘ -Pllrr(r
. Stadt Niirnberg
1A . . Klarlssenplatz m Wirtschaftsreferat
A Y i ® Opernhaus Stab Stadtentwicklung
i railway ' DB : 8
3,100 m?| } subway [DB| Hauptbahnhof I Theresienstrafie 9
=00 ”“ S m y Statlon i . "— 90403 Niirnberg
4 = e
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NUrnberg: Gastronomie im Haupteinkaufsbereich
< TERA AT Sl - s
s & E m. =: auslandisches Restaurant

sonstiges Restaurant,
Bistro

SB-Schnellgastronomie
Café, Eiscafé

Bierlokal, Pub
Nachtlokal

Spielhalle

<« B OD o

Imbiss-, Sandwich-,
x Brezel-, Kaffee-,
Eis-StraBenverkauf

AuBengastronomie:

O 40-84 Tische
o 20-39 Tische
o 10-19 Tische

|:] FuBgangerbereich

0 100 200 m
L 1 " ]

MaBstab 1:11500

* @ Institut for Landerkunde,
Leipzig 2002

Autor: R.Monheim



Bedeutung des Gehens flur Innenstadtbesucher

Im funktionalistischen Verstandnis bildet Gehen einen Aufwand,
der zu minimieren ist (P/* vor der Ladenture / im Center!)

Im postmodernen Urbanitatsverstandnis bildet Gehen einen
Teil des Stadterlebens (= Ertrag) mit vielfaltigen Bedeutungen:

- Wahrnehmung / Erleben von Stadtbild und Ambiente

- Soziale Interaktion (Angehorige /

-reunde / Fremde treffen)

- Spontane Uberraschungen (Impu

Iskaufe, ,Entdeckungen’)

Fir den Einzelhandel fordert (weit) Gehen Shared Business!



Von Parkhausnutzern in Nirnberg zu Ful’ zurickgelegte Wege

Durchschnitt 5 Parkhauser in der Nurnberger Innenstadt Mititr?lr\;]vert
Mo - Fr 15 23 17 22 1400

CP 24 27 25 9 15 UG
HM 14 ER 29 23 29 R
KH 7 25 18 28 22 1525
JM 10 22 13 31 24 by
ST 9 JA 15 30 29 [ERIFE

CP = PH Citypoint, HM = PH Hauptmarkt, KH = PH Katharinenhof, ST = PH Sterntor,
JM = PH Jakobsmarkt. Wege werden nur bis zur Lange von 6.000 m berucksichtigt

FulRweg

il bis 500 bis 1000 [ bis 1500 [ vis 2000 [ tiber 2000



Herkunft der Besucher und Ausgaben im Leipziger
Haupteinkaufsbereich und den Héfen am Brihl

im Haupteinkaufsbereich Befragte 2013/14

cincauter [ = o (s

Ausgaben [N 8 0 s
in den Hofen am Bruhl Befragte 2013/14

einkauter [T o

ausgaben I

libriges Sachsen,
in% [ Leipzig Umland Sachsen-Anhalt | weiter entfernt
Thiringen




Mainzer Innenstadtbesucher, die seit Jahresanfang

in Frankfurt eingekauft haben

Prozent

40
35
33
i i : I I I

40
30
20
10

O

—

2003 2005 2007 2009 2011

2013



Innenstadtbesucher von Jena, die in den letzten zwei
Monaten in Erfurt, Weimar, Leipzig eingekauft haben

Einkaufsausflige nach Erfurt
2000

2002
2004
2006
2008
2010
2012
2016

Einkaufsausflige nach Weimar
2016

Einkaufsausflige nach Leipzig
2016

N\

I I ]
0 15 20 25 30 35 %

Befragungen: G. Meyer (Erlangen / Mainz)



Bewertung Erreichbarkeit der Innenstadt
durch ihre Besucher nach StadtgrofSe

Notendurchschnitt
Schulnoten 1-6

Sehr gut (=1) in %

Einwohner -25 25- 50- 100- 200- >500 (-25 25- 50- 100- 200- >500
in 1.000 50 100 200 500 50 100 200 500
Erreichbarkeit

iy 27 24 23 21 19 17 10 15 18 23 32 42
sroctoateltl 91 21 22 24 24 26 22 23 18 12 13 12
rakmoglieh- 27 28 30 32 30 34|11 10 7 5 7 6
eiten

Quelle: Vitale Innenstadte 2018, IFH K6ln GmbH




Bewertung der Autoerreichbarkeit der Innenstadt
nach Anreiseverkehrsmittel und Wohnort

Notenmittelwerte von 1= sehr gut bis 5= sehr schlecht

3,3
Bamberg 54
(insg. 2,9)
3,3
2.9
Lubeck 52
(insg.2,7)
2,9
2,5
| | | | |
| | | | | |
1 1.5 2 2,5 3 3,5
Verkehrsmittel Wohnort
Bus E Auto EStadt Blumland M entfernter insgesamt




Parkplatzsuche in der Nirnberger Innenstadt

Strafle
ohne Gebuhr

Stralle
mit Gebuhr

Parkhaus/
Tiefgarage

JUOIN 600€ @

nach Art des Parkens (in %)

7

54

: EX

Sofort gefunden . An 1-2 Stellen gesucht . An mehr als 2 Stellen gesucht




Zufriedenheit mit dem Parkplatzangebot in der
NUrnberger Innenstadt nach Art des Parkens (in %)

Mittel-

o wert
tralse

ohne Gebuhr 10 2.2
Strale

mit GebUhr 23
Parkhaus/

Tiefgarage

Eher

. 24
. Sehr zufrieden . ufrieden e

JUOAl 600 @

. Unzufrieden




Von Besuchern des Nurnberger Einkaufsbereichs
Uberwiegend genutzte Parkart nach Art des Parkens (in %)

Aktuell genutzte Parkart Uberwiegend genutzte Parkart % aktuell
Parkhaus/
Tiefgarage 2 E 52
Stralde ?
mitGebthr 2 d BN 2
Stralde
e ey L4 I Y ¢
| Privat-/ 13 7 80 10
Firmen-P.
= Parkhaus/ StraRe Strafe Privat-/
= Tiefgarage mit Gebuhr ohne Gebiihr Firmen-P.




Anzahl der im Nlrnberger Haupteinkaufsbereich
aufgesuchten Geschafte nach Art des Parkens (in %)

Mittel-
wert
Strafle
ohne Gebuhr 2 ! 40
i o I
mit Gebifr 3 16 49
Parkhaus/
Tiefgarage v S

. 7 oder mehr

5o

B 34

0 1-2
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Bayreuth-Innenstadt: Einzelhandel und Verkehr

BVB

1 Am Sendelbach
2 Unteres Tor

3 Stadthalle

4 Rathaus

5 Oberfrankenhalle

Parkhauser / Tiefgaragen

Privat

6 Rotmain-Center

7 Sonnenhaus

8 Badstralle

9 SchloRgalerie
10 Wittelsbacher R.

290 m

"} 1alb-Geschiftslage
Nebengeschéftslage
RMC Rotmain-Center

1 Multiplex-Kino

Warenhaus,
® Mischsortiment

(®) Bekleidung
(O Einrichtung
Verkaufsflache in m2

1000 - 1900
2000 - 3150
6500

- FuRgangerstralle, -platz
Passage, Durchgang

"% Zentraler Omnibushalt

ﬁ@ Parkhaus, Tiefgarage

Parkplatz iber 50 PKW

p Offentlich
[P] Kundenparkplatz/-TG

R
rt ie: egener,
Stam gf2007



[___-,

Die Starkung der Innenstadt
als vitales Zentrum Bayreuths
bleibt auch fiir die kommenden
Jahre eine vorrangige kommu-
nale Aufgabe. Gerade in Zeiten
anhaltenden Kaufkraftriick-
gangs breiter Bevdlkerungs-
schichten und deutlich spiirba-
rer Zurlickhaltung beim Kon-
sum brauchen unsere Innen-
stiddte zusatzliche Impulse, um
im harten Konkurrenzkampf
um Kunden und Umsitze be-
stehen zu kénnen. Fir Bay-
reuth zeichnen sich vor diesem
Hintergrund eine ganze Reihe
zuversichtlich stimmender
Perspektiven ab.

Die derzeit auf Hochtouren lau-
fende Sanierung des stidtischen
Anwesens MaxstraBe 48 fir rund
4,5 Millionen Euro sowie die Ab-
siedlung mit Neubau der Zentra-
len Omnibushaltestelle am Ho-
henzollernring flr weitere 9.5
Millionen Euro werden - bei Ge-

camtziechiissan vnn Q Millinnan

Fur eine vitale Innenstadt mit Zukunft

OB Dr. Mronz zur weiteren Entwicklung der Bayreuther Innenstadt

Oberbirgermeister Dr. Dieter
Mronz.

Innenstadt bilden eine Einheit.

RMC-Aktuell, Sep. 2004

Center und Innenstadt gemeinsam stark!

s<immer einen
Besuch wert*“

Wie geféllt den Menschen die Bayreuther
Innenstadt?

Cafés, Restaurants, jede Menge Geschiifte und herrliche
historische Gebdude - die Bayreuther Innenstadt hat eine
Menge zu bieten. ,Rotmain-Center Aktuell* hat in der
FuBgidngerzone Bayreuthbesucher angesprochen und
gefragt: ,Wie gefillt Ihnen die Innenstadt?

Thomas Wiederl, Hof

Mich lockt vor allem die Ein-

kaufsatmosphére nach Bay-
reuth. Ohne Hektik und lange
Parkplatzsuche kann ich dank
langer Offnungszeiten in Ruhe
einkaufen gehen. Die Auswahl

der Geschifte ist groB und

man wird freundlich bedient.




Einkaufskopplung Innenstadt >< Rotmain-Center 2018

L Y

Donnerstag
Samstag

Bayreuth

Lkr. BT+KU

57

.=

u.Ofr., Opf.

Sonstige 64

0 10 20 30 40 50 60
= Vom Haupteinkaufsbereich ins RMC = Vom RMC in den Haupteinkaufsbhereich




Attraktivitat der Innenstadt / des Einzelhandels

Schulnoten von 1 = ,sehr gut® bis 6 = ,,ungenigend”

2016 2018
Attraktivitat der Innenstadt insgesamt
Bayreuth — im Haupteinkaufsbereich Befragte 2,6 2,5
Bayreuth — im Rotmain-Center Befragte 2,5 2,3
Bayreuth insgesamt 2,5 2,4
Mittel der Stadte mit 50.000 — 100.000 Einwohnern 2,6 2,5
Bestnote (= Benchmark) der Stadte mit 50.000 — 100.000 E. 2,1 1,8
Attraktivitat des Einzelhandelsangebotes insgesamt
Bayreuth — im Haupteinkaufsbereich Befragte 2,7 2,6
Bayreuth — im Rotmain-Center Befragte 2,4 2,4
Bayreuth insgesamt 2,6 2,5
Mittel der Stadte mit 50.000 — 100.000 Einwohnern 2,5 2,5
Bestnote (= Benchmark) der Stadte mit 50.000 — 100.000 E. 1,9 1,9




Bewertung der Autoerreichbarkeit 2018

Insgesamt
HE | 2,4
dee
2,3

Verkehrsmittel zur Innenstadt

OV [ 2,6
PKW  —2

Wohnort
BT N 2,8
Lkr.... N 2,1

B Notendurchschnitt (Schulnoten von Gesamtdurchschnitt
B sehrgut bis ungeniigend = 1 - 6)



Bayreuth: Bewertung der Parkmaéglichkeiten

Insgesamt
HE _2,9

RVIC | — 2,7
) Verkehrsmittel
oV - 31
PW - [ 2,2
2,8
Wohnort
aae N
Lcr..... |, 2,6

B Notendurchschnitt (Schulnoten von Gesamtdurchschnitt 2,8
B sehr gut bis ungeniigend = 1 - 6)



Bayreuth: Anzahl aufgesuchter Geschafte 2018

Mittel-

wert
Im Haupteinkaufsbereich Befragte
Donnerstag “ 29 40 8 31
Samstag 21 46 19 4,0
Insgesamt 27 42 11 33
Im Rotmain-Center Befragte
Donnerstag 17 41 27 4,5
samstag [ 10 43 43 5,7
Insgesamt 15 41 32 4,8
Innenstadt insgesamt
Donnerstag 25 40 14 3,9
Samstag 17 45 28 4,7
Insgesamt 23 41 18 3,9

in %

]
KN
N

3-5 >5



Meinungen zur Ansiedlung des Rotmain-Centers
nach Alter und Geschlecht (2018)

Haupteinkaufsbereich

M-25 h_l_
M -50 71 29
o9 6 - 3
W -25 69 31
ey 00 5 45

W ii. 50 57 43
Rotmain-Center
M-25 86 14
M -50 82 18
M ii. 50 84 16
W -25
W -50 73 27

W . 50 62 38

m Bayreuth ist insgesamt attraktiver geworden / Ich kann keinen Nachteil erkennen
® Die Innenstadt hat so stark gelitten, dass man besser auf das Rotmain-Center verzichtet hatte




Giellen

Business Improvement
Districts (BIDs)
2006/07 eingefuhrt

Grundlage in Hessen INGE =
Gesetz zur Starkung
Innerstadtischer
Geschaftsquartiere
(21.12.2005 verabschiedet)




GielRen: Bewertung von Seltersweg und Einkaufszentrum

Mittelwert der Notenstufen sehr gut, gut, neutral, schlecht, sehr schlecht

4,0 —
Seltersweg 2007
Seltersweg 10/11
------ Neustadter Tor 2007
Bz — Neustadter Tor 10/11
3,0 —
2,5 —
zv” .
L 4
W @ ¥
@ < o® KA. - \‘ A X AR
2,0— he——d
\"I
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
g E B5E = = = Q =5 & S 2 1= 2
S =t wms S = = & L D L = S = =
— - (9] lanp) -— M (q o] D (@) D
A A = = = = = D == D
2 = B = s 5 03B S S
I s 5 S 5 <2 = s @
D = (L) =
(] e . .
= <L =T Quelle: Dorenkamp, Schubert 2011, Grafik Monheim



Bewertung der Geschafte und Einkaufsmaéglichkeiten in
der GielSener Innenstadt (GMA-Biirger- und Handlerbefragung 2010)

Hand- Bar-

ler@ gerQ
Ladenéffnungszeiten 19% EEE 5 26 2.8
Angebotsvielfalt 31% BEANc. 28 27
Freundlichkeit der Bedienung 34% R 27 2.8
Angebot bei Lebensmitteln 22% S 0% 28 2,9
Gestaltung der Geschifte 37% D 72 29 2,8
Einkaufsatmosphire 28% B 30 2,9
Preis- / Leistungsverhiltnis 44% N 7 26 2,8
Beratung / Service 37% D 7 28 29

W sehr gut/gut befriedigend M ausreichend / mangelhaft keine Angabe



Bewertung der Innenstadtentwicklung in den letzten 5 J.
GMA-Burger- und Handlerbefragung 2010

Stadtgestaltung Burger

Handler

Gastronomie / Cafes Burger
Handler

Gestaltung der Geschafte Burger
Handler

Einzelhandelsangebot Burger
Handler

Angebot bei Lebensmitteln Burger
Handler

Erreichbarkeit mit Bus / Bahn Burger
Handler

Parkplatzsituation Burger
Handler

Beratung / Service Burger
Handler

besser

48%, 18% I 5%
47% 23% G, 4 o
39% 34% B 14%
36% 43% [ EERA
28% 44%, B 15%
25% 53% I -
20% 35% T 13%
21% 27% ST 9%
18% 45% - 20% 17%
29% 32% D 12%
14%, 60% 4% 22%
10% 70% B 16%
12% 30% - 3T% 22%
17% 33% S 6%
9% 56% o 19% 16%
5% 63% B 10%

gleich geblieben l schlechter keine Angabe



Vermisste Angebote in Gielsen 2010

GMA-Burger- und Handlerbefragung 2010: 805 Nennungen von Birgern, 100 Nennungen von Handlern

Gastronomie v.a. Cafée / Bistro

Bekleidung, Schuhe

Lebensmittel, Fein-/ Naturkost,
Reformwaren,Grundversorgung

Haushaltswaren, Heimtextilien

Mobel

Fachgeschafte (Inhabergefuhrt),
Einzelhandel

Freizeitangebote, Kino

Elektronik

Bucher, Schreib-/ Spielwaren,
Bastelbedarf

Bau-/ Heimwerker und
GSartenbedarft

-

N
=]

-

o
-
©

3
-
©
b
IS

1

TQI
N
B

N
8]

N
-

e
-

0
A

157

248

Anzahl Nennungen
B Buarger

L Handler




Grinde fur/gegen einen Einkauf in Giellen 2010

GMA-Burgerbefragung 2010

Nahe, Erreichbarkeit -66_?45
Parkplatzangebot -165_454

Angebot, Auswahl -1 92_133
Preis-Leistungsverhadltnis -191 _ 176

Bedienung, Beratung, Service '92- 137

Einkaufsatmosphire -408 _ 89

Offnungszeiten -127 - 88

15

-51

Sonstiges

m Grunde gegen einen Einkauf in GielRen w1 Grunde far einen Einkauf in GielRen




Verkehrsmittelnutzung zur GielRener Innenstadt
Passantenbefragungen der Universitaten Giellen & Marburg 2007 + 2010/11

Haupteinkaufsbereich (4 BIDs)

15 21
7 26
10 17
4 21
13 20
6 25

- Quelle: Institut fur Geographie,
oV Rad; MOfa ZU FUB Justus-Liebig-Universitat Gielsen 2007, 2011
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Parkhauser

Mit perfekter City-Anbindung
Galerie Neustadter Tor
0:00 - 24:00 Uhr | 24 h

Karstadt | Reichensand
Montag - Freitag: 7:00-19:30 Uhr
Samstag: 7:00 - 18:30 Uhr

Westanlage | Q Park

Montag - Samstag: 5:00 - 22:00 Uhr
LahnstraBe | Parkhaus
0:00-24:00 Uhr| 24 h

Am Flutgraben | Liebig Center
Montag - Samstag: 6:00 - 21:00 Uhr
Ringallee | Freibad

0:00-24:00 Uhr| 24 h

Ostanlage | Am Kino

Montag - Samstag: 11:00 - 5:00 Uhr

Ostanlage | Tiefgarage Rathaus
0:00-24:00 Uhr| 24 h

Parkhaus Bahnhof
0:00-24:00 Uhr| 24 h

Westanlage | Dern-Passage

Montag - Samstag: 7:00 - 16:30 Uhr
Siidanlage | Selterstor
Montag - Samstag: 6:00 - 0:00 Uhr




Bewertung des Verkehrs in der Gielsener Innenstadt
GMA-Burger- und Handlerbefragung 2010

Hand- Bur-
ler@ ger@

Erreichbarkeit mit Bus / - =
19 [EE 14% 22 1,9
2% M7 >7 24

Paremagnenkaren TN - 18%

Parkmoglichkeiten 38% 27% 18% 2,8 2,3
Erroichbarkeit mit Phuw 257 SN 13- 30 25
2s% NS ‘e 30 26
o Goscnatten I S d’%

den Geschaften 23% 27% 12% 3’4 2’9

Parkplatzangebot 220, S s 3.4 3.1

20 NG s 3.5 3

2a ST . 3.7 32

" sehr gut / gut befriedigend M ausreichend / mangelhaft keine Angabe




Bewertung der Innenstadte von Regensburg und Kassel
sowie Munster und Braunschweig durch ihre Besucher

1 1,5 2 2,5 3 3,5 1 1,5 2 25 3 3,5

Gastronomieangebot

Lebendigkeit, "viel los" \>
Stadtbild, Architektur yd
Ambiente, Flair
Erreichbarkeit
Allgemeine Attraktivitat
Freizeitangebot <
Regionale Verbundenheit
Vielfalt, Angebot Geschéfte
Sicherheit

Sauberkeit
Erlebnischarakter

- NN\

(VN

> N
~— AN

S

Barrierefreiheit

Parkmaglichkeiten

Quelle: Besucherbefragung ., Vitale Innenstadte 2014, Auswertung Institut fiir Handelsforschung Koln, Grafik R. Monheim



Bewertung der Braunschweiger Innenstadt

2014 2,5

_ 2016 2,3
ALraldVIESt 5015 I 2,1
allgemein

2014

Parkmoglichkeiten 2016 3,2
2018 I 3,0

2014 2,4

Gastronomie 2016 2,2
2018 N 2,0

2014 2,5
Freizeitangebot 2016 2,3
2018 I 2,1

2014 2,5
Ambiente 2016 2,2

2018 N 2.0

—\ | I |

2,0 2,5 3,0

Quelle: Besucherbefragungen ,Vitale Innenstadte®, Institut fir Handelsforschung Koln



FUr den Einzelhandel ist das Herausarbeiten
eines auch emotional verankerten
standortspezifischen Profils zunehmend

wichtig, denn:

Der Kunde sucht je nach Einkaufsmotiv spezifische
Einkaufsreviere / Einzelhandelslandschaften,
deren unterschiedliche Atmospharen fur thn Tell
seines Einkaufserlebnisses sind.

Center konnen hierbel das Angebot der
Haupteinkaufsstralien sinnvoll erganzen.



Insbesondere in den urbanen Bummelzonen flr den
kultivierten Freizeiteinkauf muss neben dem Storedesign
das Umfeld zu einem stimmigen Gesamtmilieu werden:
Stadtraum wird zum okonomischen Faktor

fur den Erfolg von Einzelhandelseinrichtungen

Der in Bayreuth gut gestaltete Ful3dgangerbereich bildet
einen wichtigen Beitrag hierzu. Auch das Rotmain-Center

und die Nebenlagen sind gut integriert.

In Giel3en wendet sich die Galerie Neustadter Tor nicht der
Innenstadt zu und wurde nicht in den Fuf3dgangerbereich
einbezogen: Ihr Potenzial wird zu wenig genutzt.



Innenstadte haben eine Zukunft als
Einzelhandelsstandorte - Voraussetzungen sind:

* Professioneller Auftritt entsprechend den Bedurfnissen
der Besucher.

* Optimierter Mix von Branchen, Betriebsformen und
-grofden — nicht nur Einzelhandel!

« Serviceorientierung aller privaten / 6ffentlichen Aktoren.

» Kontinuierliche Imagepflege, positive emotionale
Verankerung bel Einheimischen und Besuchern.

» Gute Vernetzung innerhalb der ,local community” von
Verwaltung, Politik, Medien, Vereinen, Meinungsfuhrern
usw. statt kleinlichen Gezanks und Schlechtredens!!!






